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Podstawowe informacje o rynku e-commerce w regionie

Ameryka tacinska to rynek z ok. 300 min konsumentéw online. Prognozy Statista przewiduja, ze do
2025 roku ta liczba wzrosnie o ponad 20%, a wartos¢ sprzedazy detalicznej w sieci wyniesie ok. 160
mld USD. Ponizej krdtkie podsumowanie najatrakcyjniejszych rynkdw e-commerce

w regionie Ameryki tacinskiej.

Rynki e-commerce w Ameryce tacinskiej (mld
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Brazylia

Najwiekszy rynek w regionie, ktéry w 2019 roku zaraportowat sprzedaz na sume 27 mld USD
w ramach e-commerce. W 2020 roku, Brazylia odnotowata najwiekszy wzrost konsumentow online
— 7,3 mIn nowych uzytkownikéw dokonato zakupdéw w sieci. Brazylia jest ogromnym rynkiem
e-commerce z duzymi perspektywami. Przewiduje sie, ze handel elektroniczny w Brazylii wzro$nie

0 95% do 2025 roku, osiggajgc wartos¢ 79 miliardow USD.



Meksyk

Drugi najwiekszy rynek e-commerce w Ameryce tacinskiej ze sprzedazg online o wartosci 401,3 mld
MXN w 2021 roku. Jest to 11,3% sprzedazy detalicznej ogdtem, a szacuje sie, ze do 2025 roku osiggnie
25%. Sprzedaz w sieci wzrosta wzgledem roku 2020 o 27%. Szacuje sie, ze ok. 60 min Meksykandow

dokonato zakupdéw online w 2021 roku.

Kolumbia

Sektor e-commerce w Kolumbii osiggnat w 2021 roku prawie 15 mld USD, jednak az % tej wartosci to
ustugi. E-commerce w Kolumbii znajduje sie na poczagtkowym etapie rozwoju z 3% udziatem w handlu
ogotem.

Gtoéwnymi barierami dla rozwoju e-commerce jest nie najwyzszy dostep do Internetu (75%), staba
penetracja tego kanatu sprzedazy (37% spoteczenstwa dokonato zakupdw przez Internet), niski

wskaznik ponownego purchase intent i skomplikowane ptatnosci online.

Chile

Pigty najwiekszy rynek e-commerce w Ameryce tacinskiej odnotowat w 2019 roku sprzedaz online
o wartosci 6 mld USD —wzrost 0 37% wzgledem poprzedniego roku. W 2020 roku Chile zarejestrowato
wzrost sprzedazy online 0 45,6% z jednoczesnym udziatem na poziomie 11% w sprzedazy detalicznej
ogotem. Raport BlackSip potwierdzit petny potencjat handlu elektronicznego w Chile, z przychodami
7,64 mld USD w 2021 roku, zajmujgc 31. miejsce na Swiecie, tuz ponizej Finlandii. Szacuje sie, ze
sprzedaz online w Chile w okresie 2022-2025 bedzie rosta 0 19% rocznie osiggajac wyniki 32 mld USD
w 2025. Wydatki chilijskiego konsumenta sg najwyzsze w Ameryce Potudniowej 814 USD. Dodatkowo
wysoki poziom bankowosci w Chile 97%, najwyzszy w regionie, sprawia, ze praktycznie nie ma barier

ptatniczych na tym rynku dla rozwoju e-commerce.

Zrédto: Statista Digital Market Outlook, Euromonitor, AMVO
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Polska Agencja Inwestycji i Handlu

Polska Agencja Inwestycji i Handlu (PAIH) jest instytucjg doradczg wchodzacg w sktad Grupy Polskiego

Funduszu Rozwoju (PFR), punktem pierwszego kontaktu dla eksporteréw oraz inwestoréw.

Misjg PAIH jest zwiekszenie naptywu bezposrednich inwestycji zagranicznych do kraju oraz zasiegu

i dynamiki umiedzynarodowienia polskich przedsiebiorstw.

Agencja dziata zardwno w Polsce, jak i poprzez Zagraniczne Biura Handlowe (ZBH). Oferuje szybki dostep
do kompleksowej informacji dotyczacej otoczenia gospodarczo-prawnego Panstwa projektéw
biznesowych. Pomaga réwniez w pokonywaniu procedur administracyjnych dotyczgacych konkretnych
przedsiewzieé, opracowaniu rozwigzan prawnych, znalezieniu odpowiedniej lokalizacji oraz wiarygodnych
partnerow i dostawcow. Zapewnia réwniez dostep do instrumentdéw finansowych, w tym ubezpieczen

oferowanych przez instytucje zrzeszone w Grupie Polskiego Funduszu Rozwoju.

PAIH na Swiecie...




ZASTRZEZENIE

Powyzszy materiat jest chroniony prawami autorskimi, ktére przystuguja Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu S.A. (,PAIH”)
i mozna go wykorzystywac¢ w sposéb dozwolony przez przepisy ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (tj. Dz. U. z 2019, poz. 1231), ale jedynie w celach niekomercyjnych (tj. na uzytek wtasny). Nie jest dozwolone
komercyjne wykorzystanie przekazywanych tresci. Ponadto, materiat ten mozna wykorzystac, jezeli przepisy lub zgoda
uprawnionego zaktadajg, ze wykorzystanie w celach niekomercyjnych nie wymaga pozwolenia ze strony uprawnionego. Dla
innych sposobdow wykorzystania materiatu niezbedne jest uzyskanie pozwolenia od uprawnionego z tytutu autorskich praw
majgtkowych. PAIH nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu jakiejkolwiek szkody bezposredniej lub posredniej jakiegokolwiek
rodzaju, w tym szkody za utrate zyskdw, wyniktej z catkowitego lub czesciowego wykorzystania informacji udostepnionych
przez PAIH w niniejszym materiale. W zwigzku z tym, kazdy odbiorca tych informacji powinien sprawdzi¢ przydatnosc¢
i poprawnos¢ wyzej wymienionych informacji zgodnie z ich przeznaczeniem i korzysta¢ z tych informacji na wtasng
odpowiedzialnos$¢. PAIH oraz jej pracownicy nie ponosza w zadnym wypadku odpowiedzialnosci za jakakolwiek decyzje lub
dziatanie podjete w oparciu o wyzej wymienione informacje, ani za jakiekolwiek konsekwencje wynikajgce z decyzji podjetych

w oparciu o te informacje.
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https://www.paih.gov.pl/pl
https://twitter.com/PAIH_pl
https://www.linkedin.com/company/polish-investment-and-trade-agency/
https://www.facebook.com/PAIH.gov/
https://www.youtube.com/user/polandinvest/videos

